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Bienvenue dans lÕunivers ESTAC BUSINESS CLUB .

Se faire conna”tre et reconna”tre, valoriser sa marque par une visibilitŽ hors-norme, 
gagner en lisibilitŽ sur le marchŽ national et local, asseoir une notoriŽtŽ par des 
relais crŽdibles, ciblŽs et populaires, dŽmontrer son savoir-faire, Žtendre son rŽseau 
professionnel, mettre en valeur ses prestataires ou ses collaborateurs, sont autant 
de rŽponses ˆ des problŽmatiques qui constituent notre cÏur de mŽtier. 

De fait, nous sommes tr•s heureux de vous prŽsenter la globalitŽ de notre o! re et 
de vous accueillir dans cet univers privilŽgiŽ de lÕESTAC BUSINESS CLUB , 
accŽlŽrateur permanent de performance. CÕest dans cet esprit que nous avons 
ŽlaborŽ notre gamme de produits en alliant convivialitŽ et e" cacitŽ a#n de 
satisfaire votre demande.

Pour bŽnŽ#cier des valeurs positives du football ˆ Troyes et des nombreux outils 
marketing mis ˆ votre disposition, notamment chaque soir de match, devenons 
partenaires et rejoignez lÕESTAC BUSINESS CLUB .

Nous espŽrons sinc•rement vous compter parmi nous et que nous puissions 
ensemble cultiver cet esprit dÕŽquipe et cette volontŽ dÕentreprendre.

LÕŽquipe Estac Business Club

ESTAC
BUSINESS CLUB
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SITUATION GƒOGRAPHIQUE

63 456 habitants, une agglomŽration de 131 039 habitants.

Une situation géographique idéale
SituŽe sur la Seine, ˆ 160 km de Paris, 120 km de Reims, 
160 km de Dijon, 75 km dÕAuxerre, 190 km dÕOrlŽans, 240 
km de Nancy, 320 km de Lille, 340 km de Gen•ve, 370 km 
de Lyon, 390 km de Calais, 400 km de Strasbourg. 
Sur un noeud autoroutier conduisant vers Paris, 
lÕAllemagne, la Belgique, la Grande-Bretagne, le Sud et la 
MŽditerranŽe. 
A 60 km de lÕaŽroport international de Vatry.

Une ville au charme incontestable, d’art et de culture
Ses maisons ˆ colombage et pans de bois, considŽrŽ 
comme le plus bel ensemble citadin mŽdiŽval de France. 
Ses h™tels Renaissance. Son centre-ville piŽtonnier.
Sa cathŽdrale Saint-Pierre et Saint-Paul, sa Basilique 
Saint-Urbain. SurnommŽe la ville aux 10 Žglises. 9 000 m2 
de vitraux, la plus grande surface dÕEurope.
Ses musŽes : Art Moderne, Bonneterie, Histoire Naturelle, 
Maison de lÕOutil et de la PensŽe Ouvri•re...
Ses spŽcialitŽs gastronomiques (andouillettes de Troyes, 
chocolat, fromages).

Une ville d’activités commerciales et industrielles 
Territoire privilŽgiŽ de l'industrie, l'Aube et Troyes ont su 
attirer de nombreuses ! li•res d'excellence et de 
nombreux leaders fran•ais et internationaux : Allia, Ari•s 
Packaging, AT France, Arvato Services Healthcare, 
Brodart, Cegelec, Sitel, Royale de Champagne-Bayel 
(Cristallerie), Cycleurope, DD, Devanlay Lacoste, Electro-
lux Laundry Systems France, Emin Leydier, Emo, Euro 
Crm, Gamba & Rota, Ghisetti 1870 France, Gravotech 
Marking, Groupe Sou" et, Heliot International, Ionisos, 
Jacquot/CŽmoi, KlŽber, La Chanvri•re de l'Aube, Lucart 
France, Mefro Roues France (ex Michelin), Petit Bateau, 
Petitjean S.A.S, Pons, RPC Tedeco-Gizeh, Saviel SVA, 
SCIAE, Sedis, Simpa, Sirc, Sotratex, TCP, Technoplast 
Allibert, Vachette.
Le plus grand centre de Magasins dÕUsines dÕEurope.
Ses p™les dÕentreprises rŽpartis sur lÕagglomŽration.

Une cité universitaire renommée
De grandes Žcoles (IUT, UTT, Ecole SupŽrieure de 
Commerce, Institut Universitaire des MŽtiers du Patri- 
moine, SUPINFO) faisant de Troyes le p™le universitaire 
du sud de la Champagne-Ardenne (9 800 Žtudiants).

TROYES : CAPITALE DE
LA CHAMPAGNE HISTORIQUE
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RƒGION
CHAMPAGNE ARDENNE 
QUELQUES CHIFFRES 
CLƒS :

1 337 672 habitants

25 605 km2, dont 29 567 ha de 
vignoble

DƒPARTEMENT DE 
L'AUBE  :

300 500 habitants

6 004 km2, dont 379 189 ha de 
surface agricole dont 7 413 ha de 
vignoble

144 500 ha de bois et for•ts

Ses trois lacs : lac d’Orient, lac du 
Temple, lac d’Amance, au cÏur du 
Parc Naturel RŽgional de la For•t 
dÕOrient

TROYES : une ville historique



LE FOOTBALL Ë TROYES

ENSEMBLE, CULTIVONS
LA PERFORMANCE

Tout a dŽbutŽ en 1899 lorsquÕune bande de jeunes lycŽens et dÕŽcoliers a 
dŽcidŽ de crŽer la premi•re Žquipe de football ˆ Troyes, lÕUS Troyenne, nŽe 
o! ciellement en 1900. Depuis cette relation entre le ballon rond et la capitale 
historique de la Champagne nÕa jamais ŽtŽ interrompue. LÕhistoire du football 
troyen est passionnante et riche en Žv•nements. Si certains se souviennent 
des trois premi•res saisons passŽes en D1 et de cette " nale de Coupe de 
France, dÕautres portent encore en eux cette " •vre nostalgique des joutes 
europŽennes au Stade de lÕAube.

LorsquÕen 2009, lÕEstac a connu la dŽsillusion dÕune relŽgation en National, 
bon nombre de partenaires locaux ont dŽcidŽ de maintenir leur engagement 
au sein du club. DÕautres ont souhaitŽ renforcer leur prŽsence pour dŽmontrer 
leur soutien et leur attachement ˆ lÕEstac. 

"CÕest ma ville, cÕest mon club!!", comme un cri de ralliement, a dŽpassŽ les 
limites du dŽpartement. Cet attachement ˆ lÕEstac, club moderne, dynamique 
et ambitieux, rŽunit aujourdÕhui pr•s de 500 acteurs Žconomiques locaux et 
nationaux au sein dÕune communautŽ cultivant lÕe! cacitŽ du rŽseau professionnel.

Bienvenue dans lÕunivers ESTAC BUSINESS CLUB .
CÕest un vŽritable club de dŽcideurs qui se rŽunit au Stade de lÕAube ˆ 
lÕoccasion des matches de lÕEstac pour multiplier les contacts et promouvoir 
les synergies professionnelles. En bŽnŽ" ciant de la visibilitŽ de lÕŽquipe 
professionnelle ou dÕun espace privilŽgiŽ dans le stade, en pro" tant des 
solutions mŽdias ou des opŽrations Žv•nementielles, cÕest tout le savoir-faire 
et la force du projet ESTAC BUSINESS CLUB  dont vous bŽnŽ" cierez.

LÕobjectif du dispositif Žtant de crŽer une plate-forme globale privilŽgiant toutes 
les solutions ˆ vos problŽmatiques ou volontŽ de conqu•te professionnelle.

LÕEquipe Dirigeante

CHIFFRES CLƒS :

Vainqueur de la Coupe Intertoto (2001)

Quali" cation et participation  ̂la 
Coupe UEFA (2001)

14 saisons en Ligue 1

30 saisons en Ligue 2

Coupe de France#: " naliste (1956) & 
demi-" naliste (2001)

Vice-champion de D2 (1954)

Coupe Gambardella#: vainqueur 
(1956) & " naliste (1957)

ESPRIT DÕƒQUIPE

Pour mener ˆ bien ses missions, 
lÕEstac sÕappuie sur des compŽtences 

et des expertises pointues et 
reconnues. ComplŽmentaires et 

r™dŽes, elles sÕexpriment dans 
lÕorganisation des salons, la

communication, le marketing ou 
lÕŽv•nementiel.
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VISIBILITƒ MAILLOT

SÕassocier ˆ lÕEstac et devenir "Sponsor Majeur" ou "Sponsor 
O!ciel", cÕest avant tout nourrir votre marque de toutes les 
valeurs positives liŽes au sport et au football, dÕactions promo-
tionnelles construites autour du lien de proximitŽ entre le 
Club et ses supporters, en utilisant de mani•re positive les 
opŽrations mises en place par le club,  pour vous, et en exploi-
tant les nombreuses retombŽes d'image dans le cadre de 
votre stratŽgie de communication et de plan mŽdias. 

Etre sponsor de lÕEstac, cÕest avant tout adhŽrer aux valeurs 
vŽhiculŽes par le club a! n dÕen tirer un pro! t accru"et de bŽnŽ-
! cier du rayonnement mŽdiatique du club !

Ils ont ŽtŽ vus"! Ils sont reconnus"! Pourquoi pas vous"?

DIMENSIONNEZ VOTRE
MARQUE
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VISIBILITƒ MAILLOT

MAILLOT OFFICIEL
Ë DOMICILE

MAILLOT OFFICIEL
DES GARDIENS
DE BUT

MAILLOT OFFICIEL
Ë L'EXTƒRIEUR
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SPONSOR MAJEUR :
Devant du maillot domicile et extŽrieur
SPONSOR OFFICIEL :  
Dos du maillot domicile et extŽrieur

144 m de PROCLIP en Bord Pelouse 
Votre Logo sur les panneaux sponsors dans les 
salons VIP, le bus de lÕESTAC, les MŽdias Club, les 
panneaux dÕinterviews
3 annonces sonores terrain ˆ lÕoccasion de 
chaque match
8 places en Loge Privative en forfait intŽgral 
Coupe + 4 places Parking 
4 places Club Champagne en forfait intŽgral 
Coupe + 1 place parking
10 places s•ches en tribune dÕhonneur pour 
match ˆ domicile
15 % de remise sur les places VIP Ponctuelles
20 maillots o! ciels et 100 posters o! ciels
20% de remise sur les produits dŽrivŽs et sur les 
Stages dÕŽtŽ ESTAC

Sponsor o! ciel pochette

Sponsor
majeur

"face maillot"
Sponsor
o! ciel

manchette

Sponsor
majeur

"dos maillot"

SPONSOR OFFICIEL :
Manchette du maillot et Short

Prestations identiques au sponsor majeur exceptŽ pour :
2 places en Loge Privative en forfait intŽgral 
Coupe + 2 places Parking 

SPONSOR OFFICIEL :
Pochette du maillot

Prestations identiques au sponsor majeur exceptŽ pour :
4 places en Loge Privative en forfait intŽgral 
Coupe + 2 places Parking 

SPONSORS MAJEURS
ET OFFICIELS

Sponsor
o! ciel
short
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FOURNISSEURS OFFICIELS

Partenariat gagnant-gagnant

Incontournables au Stade de lÕAube et au sein du club, nos partenaires et 
fournisseurs o! ciels participent pleinement ˆ la vie du club, tout en bŽnŽ" -
ciant de nos services VIP, de nos mŽdias club et de nos ŽvŽnements sur-mesure, 
rŽpondant ˆ leur logique de communication interne et externe. 
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PARTENAIRE ET
FOURNISSEUR OFFICIEL :

2 FRONTONS#: 6 m•tres x 1 m•tre
Votre Logo sur les panneaux 
sponsors dans les salons VIP, le bus 
de lÕESTAC, les MŽdias Club, les 
panneaux dÕinterviews
3 annonces sonores terrain ˆ 
lÕoccasion de chaque match
4 places Club A$aires en forfait 
intŽgral Coupe + 2 places parking 
2 places Club Champagne en forfait 
intŽgral Coupe + 1 place parking
6 places s•ches en tribune 
dÕhonneur pour match ˆ domicile
15 % de remise sur les places VIP 
Ponctuelles
5 maillots o! ciels et 25 posters 
o! ciels
20% de remise sur les produits 
dŽrivŽs et sur les Stages d'ŽtŽ ESTAC

PARTENAIRES ET
FOURNISSEURS OFFICIELS



Gagnez en visibilitŽ

Communiquez aupr•s d'un large public : le Stade de lÕAube, un stade familial, thŽ‰tre 
de vos opŽrations promotionnelles et marketing. Associez votre marque au SDA et 
soyez visible par pr•s de 200!000 spectateurs cumulŽs en Ligue 2, sans oublier le 
nombre grandissant de tŽlŽspectateurs!! 

VisibilitŽ, notoriŽtŽ et mŽmorisation de votre marque sont autant de problŽmatiques 
auxquelles nous vous permettons de rŽpondre via notre syst•me d'a" chage par 
Proclip et fronton. 

RƒGIE PUBLICITAIRE AU SDA
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PROCLIP / FRONTON
DƒCOUPAGE ET 
DƒNOMINATION
DE L'AFFICHAGE :

FRONTON TRIBUNE!:
6m x 1m
PROCLIP BORD PELOUSE!: 
144 m•tres ou 72 m•tres
ou 36 m•tres



RƒGIE PUBLICITAIRE AU SDA
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En t• te dÕa!che

Une a! che attire particuli•rement votre attention, votre communication est 
principalement axŽe sur la mŽmorisation auditive, gr‰ce aux o" res de         
partenariat de match et dÕannonces sonores, lÕEstac dispose dÕun large panel 
de solutions ˆ votre disposition qui vous garantissent une mŽmorisation 
accrue aupr•s de vos clients potentiels. 

PARTENARIAT DE MATCH
ANNONCES SONORES

PARTENAIRE
DE MATCH :
19 matches au choix

3 annonces sonores pelouse
3 annonces sonores salons VIP
1 encart dans le programme de 
match Bleu et Blanc
1 publicitŽ sur la feuille de match
4 places VIP en Club Champagne
10 places en Tribune dÕHonneur
Votre marque sur les TV des salons VIP



RƒGIE PUBLICITAIRE MƒDIAS

La meilleure fa•on de bien sÕannoncer

A! n dÕ•tre en permanence ˆ la pointe de lÕactualitŽ, les mŽdias Estac sont :
Une vŽritable plateforme de communication pour toucher tous les amateurs de 
football, et plus particuli•rement de lÕEstac, en France et ˆ l'Žtranger.
Un outil complŽmentaire de visibilitŽ permettant de renforcer votre notoriŽtŽ et 
promouvoir vos produits et votre sociŽtŽ.

WEB TV OFFICIELLE ESTAC TV : LE SUPPORT

Du rŽsumŽ de la derni•re rencontre de championnat, ˆ une 
galerie de portraits dŽcalŽs des joueurs de l'Estac, en passant 
par la dŽcouverte des coulisses du club, des best-of, des 
b•tisiers, des interviews exclusives, Estac TV , c'est la 
web TV o" cielle de l'Estac#!

Parrainez les Žmissions thŽmatiques et 
associez votre entreprise ˆ un pro- 
gramme riche en actualitŽ (Billboard 
8 secondes - format spots sur 
demande).

SITE OFFICIEL / ESTAC TV

SITE OFFICIEL 
ESTAC.FR :
LE SUPPORT

Avec 3 600 000 pages vues par an, 
estac.fr, cÕest le site o" ciel du club#! 
Le plus riche, le plus ! able et le plus 
consultŽ#: interviewes, articles, Live 
match, rŽactions...

Une visibilitŽ sur mesure#: nationale 
ou locale via des banni•res et encarts 
publicitaires ciblŽs ˆ lÕe" gie de votre 
marque.
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RƒGIE PUBLICITAIRE MƒDIAS
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La meilleure fa•on de bien sÕannoncer

ESTAC MAG :  le support haut de gamme
Ce 32 pages lu par plus de 5!000 amoureux du club, est 
vendu dans tous les kiosques de lÕAube, dans quelques 
points de vente en Haute-Marne et dans lÕYonne. Les 
supporters peuvent y retrouver des interviewes exclusi-
ves, des posters, et toutes les infos sur lÕEstac.

ESTAC MAG , le magazine des inconditionnels de lÕEstac !

Programme de match BLEU ET BLANC  : le support 
de match
DistribuŽ au Stade de lÕAube ˆ lÕoccasion de chacune des 
rencontres ˆ domicile de lÕEstac, le Bleu et Blanc format 4 
pages occupe une place de choix dans lÕensemble des 
travŽes de lÕenceinte auboise, mais Žgalement au sein des 
nombreux espaces de rŽception VIP. Il a pour but de 
prŽsenter les joueurs des deux Žquipes de la soirŽe et de 
donner les informations essentielles sur le championnat.

Le BLEU ET BLANC , un support de communication au 
plus proche du terrain !

ESTAC MAG
BLEU ET BLANC



Savoir-faire ˆ haute valeur ajoutŽe !:
lÕESTAC STUDIO

A chaque besoin sa solution!: TV, web TV, blog,
site Internet, enqu•te en ligne ou rŽfŽrencement 

Depuis plusieurs annŽes, ESTAC TV  propose une grille de programmes riche 
et variŽe!: rŽsumŽs de match, portraits, magazines. Depuis un an, lÕŽquipe a Žlargi 
ses savoir-faire et rŽalise Žgalement des " lms institutionnels. 

Plusieurs sociŽtŽs ont dŽjˆ fait appel ˆ ESTAC TV  pour rŽaliser leur " lm 
dÕentreprise, de formation, de recrutement ou de prŽsentation dÕune opŽration 
dŽdiŽe. Pour une di#usion sur le web, en team-building, en AG ou ˆ dÕŽventuels 
prospects, ESTAC TV  mettra son expertise ˆ votre service pour atteindre vos 
objectifs.

Avec 3!600!000 pages vues, ESTAC.FR  est lÕun, voir le site le plus frŽquentŽ du                    
dŽpartement. 
Avec une obligation Žditoriale quotidienne et des besoins toujours plus pointus 
en mati•re de dŽveloppement, lÕEstac dispose dÕune Žquipe web capable 
dÕapprŽhender tous les besoins sur la toile et de les traduire techniquement et 
ergonomiquement pour rŽpondre ˆ votre e-problŽmatique. 
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LES ATOUTS DE L'ESTAC

LE SAVOIR-FAIRE DU
STUDIO ESTAC



RELATIONS PUBLIQUES

LES LOGES PRIVATIVES

Vous •tes ici chez vous!!

Vous pŽnŽtrez dans le lieu le plus prestigieux du Stade de lÕAube, 
lÕendroit le plus ŽlevŽ, dans le vaste salon panoramique dont toute la 
fa•ade vitrŽe sÕouvre sur la ville, le salon Roger Courtois. Le dŽcor, 
constamment renouvelŽ, est ra! nŽ et ŽquipŽ de vastes Žcrans plats, les 
h™tesses sont attentives et ˆ votre Žcoute. ApŽritif dÕaccueil et boissons 
ˆ la mi-temps y sont servis. 

CÕest depuis ce salon que vous accŽderez 
ˆ votre loge. Vous •tes alors lˆ chez vous, 
dans votre espace, que vous partagez 
avec vos invitŽs. 

Vous •tes aussi au cÏur du stade dont 
vous occupez une position privilŽgiŽe, 
puisque vos si•ges sont au pied de votre 
loge. Celle-ci est meublŽe et ŽquipŽe 
dÕune tŽlŽvision et dÕun rŽfrigŽrateur 
dans lequel vous trouverez les boissons 
que vous pourrez apprŽcier ˆ tout 
moment. 

Le match terminŽ, vous retrouverez le salon pour y dŽguster le bu" et 
dont chacun des chefs appelŽs ˆ le composer, peut donner libre court ˆ 
son imagination culinaire. Un lieu de convivialitŽ unique, dÕŽchanges et 
de contacts.
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LOGES PRIVATIVES :
Tribune dÕHonneur!/ 4e Žtage
CapacitŽ = 16  loges x 8 personnes

1 place de parking (pour 2 places 
achetŽes)
Tribune privative
ApŽritif dÕavant-match
Cocktail mi-temps
Cocktail dinatoire dÕapr•s match



RELATIONS PUBLIQUES

LA LOGE FIRST

Vivre le match en première classe

CÕest un vaste salon qui vous accueille au 4e Žtage de la Tribune 
dÕHonneur. InstallŽ dans le salon Maurice-Cacciaguerra, le Club First et 
ses h™tesses vous o! rent un apŽritif de bienvenue d•s votre arrivŽe. 

La grande baie vitrŽe du salon donnant sur lÕintŽrieur du stade vous 
projette immŽdiatement au cÏur de lÕŽv•nement. 

Pour le vivre plus intensŽment encore, vous rejoignez vos places par la 
coursive intŽrieure. 

Un chemin que vous reprendrez pour un agrŽable instant de dŽtente ˆ la 
mi-temps, puis, ˆ lÕissue de la rencontre, pour partager avec les adhŽ-
rents des loges privatives, le bu! et du restaurant panoramique de la 
Tribune dÕHonneur.
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LOGE FIRST :
Tribune d’Honneur / 4e étage / 
Places assises : 3e étage
Capacité = 50 personnes

1 place de parking (pour 2 places 
achetŽes)
Place marquŽe ˆ votre nom en 
Tribune dÕHonneur Haute Centrale
ApŽritif dÕavant-match
Cocktail mi-temps
Cocktail dinatoire dÕapr•s match



RELATIONS PUBLIQUES

LE CLUB AFFAIRES

Le forum des entrepreneurs

ImplantŽ au 3e Žtage de la Tribune dÕHonneur, dans le salon Paul      
Heurtefeu, vous pŽnŽtrez dans ce salon longitudinal, dont deux bars de 
forme elliptique sont implantŽs ˆ chaque extrŽmitŽ. 

CÕest autour de ceux-ci que vous apprŽcierez lÕapŽritif dÕaccueil qui vous 
est proposŽ. 

Au pied du salon, vous nÕaurez que quelques pas ˆ faire pour occuper 
votre si•ge rŽservŽ pour vivre confortablement la rencontre. 

Entre les deux mi-temps, vous aurez tout loisir pour consommer la 
boisson de votre choix. 

D•s le coup de si! et " nal, vous pourrez alors vivre une soirŽe des plus 
conviviales, autour dÕun bu#et dŽlicieusement composŽ, que vous 
partagerez avec vos invitŽs. 
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CLUB AFFAIRES :
Tribune dÕHonneur!/ 3e Žtage
CapacitŽ = 270 personnes

1 place de parking (pour 3 places 
achetŽes)
Place marquŽe ˆ votre nom en 
Tribune dÕHonneur Haute Centrale
Cocktail mi-temps
Bu#et variŽ dÕapr•s-match



RELATIONS PUBLIQUES

LE CLUB CHAMPAGNE

Rencontres conviviales, atmosph•re authentique

Le lieu vous surprendra. Vous y accŽderez depuis la coursive intŽrieure de la tribune  
Marcel-Vitoux. Apr•s avoir passŽ les lourdes portes mŽtalliques et lÕencadrement de pierre, 
vous descendrez les marches qui m•nent ˆ une authentique cave ˆ Champagne. 
Vous •tes lˆ dans le sous-sol de la tribune, mais les arcs boutants et les massifs de briques, 
les plafonds rampants!"moisis", les parquets et les lambris de ch•ne vieilli, les casiers ˆ 
bouteilles rythmant les murs sous les Žclairages multicolores, vous transportent                       
vŽritablement dans lÕunivers vinicole champenois. Les en" lades de tonneaux, rehaussŽs et 
nappŽs de Vichy, vous accueillent pour vous permettre dÕapprŽcier un bu#et judicieuse-
ment composŽ. 
ApŽritif dÕavant-match et boissons ˆ la mi-temps vous sont Žgalement rŽservŽs. Apr•s avoir 
suivi le match, confortablement installŽ en tribune, vous vivrez une soirŽe des plus agrŽa-
bles, entourŽ de vos invitŽs. 
A remarquer aussi que vous pourrez revivre les grandes heures du football troyen, ˆ 
travers les reproductions exceptionnelles des journaux dÕŽpoque, distillŽes dans les 
descentes dÕescalier, et les murs des coursives et du salon. Il est vrai que le Club 
Champagne est implantŽ dans le salon Marcel Artelesa, le plus prestigieux des           
footballeurs troyens.
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CLUB CHAMPAGNE :
Tribune Vitoux !/ Rez de chaussŽe / 
Places assises au 1er Žtage
CapacitŽ = 300 personnes

1 place de parking (pour 3 places 
achetŽes)
Place marquŽe ˆ votre nom en 
Tribune Marcel Vitoux Basse Centrale
Cocktail mi-temps
Bu#et campagnard dÕapr•s-match



6

LES ƒVƒNEMENTS

Vous •tes au cÏur de lÕŽvŽnement

Surfez sur la vague des captifs football et valorisez votre savoir-faire en 
bŽnŽ! ciant dÕune exposition privilŽgiŽe.
Chaque saison, depuis 5 ans, lÕEstac organise quatre grands                   
ŽvŽnements au Stade de lÕAube, ˆ lÕoccasion dÕune rencontre de   
championnat. Le Stade de lÕAube ouvre alors ses portes sur un            
ŽvŽnement thŽmatique, le "Foot amateur" en septembre, "No‘l en 
Bleu et Blanc" en dŽcembre, "La Rencontre du DŽveloppement Durable" 
en avril et le "Challenge Angel Masoni" en mai, pour laisser entrer le 
public toujours nombreux (13"674, en 2009). Les enfants pro! tent des 
nombreuses activitŽs ludiques et pŽdagogiques tandis que les parents 
sÕattardent devant les stands des exposants du forum des entreprises.

LES ƒVƒNEMENTS
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PARTENAIRE TITRE
DE L'ƒVƒNEMENT :

PrŽsence de votre logo prŽsentant sur 
lÕa# che de lÕŽvŽnement et sur tous les 
autres supports de communication de 
lÕESTAC
PrŽsence de votre logo sur le programme 
de match (3.000 exemplaires au stade) 
PrŽsence de votre logo sur les banderoles 
mises en place autour du stade et des 
animations ainsi que dans les salons VIP en 
tant que partenaire titre
Di$usion de 3 annonces sonores sur le 
parvis extŽrieur et de 3 annonces dans les 
salons VIP
Vous •tes partenaire de lÕune des animations 
installŽes dans lÕenceinte
6 places VIP Club Champagne
2 personnes invitŽes au carrŽ o# ciel et ˆ 
d”ner au restaurant des Loges
50 places s•ches en tribune dÕHonneur
VisibilitŽ sur le retour mŽdia de lÕŽvŽnement

Challenge Angel MASONI

octobre dŽcembre avril mai

F•te du Foot
Amateur

No‘l en
Bleu et Blanc

Rencontre du
DŽveloppement

Durable

Challenge
Angel

Masoni



LES ƒVƒNEMENTS

Les Stages dÕŽtŽ ESTAC

Dans un environnement idŽal, encadrŽ 
par des Žducateurs dipl™mŽs, les enfants 
de 8 ˆ 16 ans bŽnŽ! cient de tout le 
savoir-faire "Estac". Au menu de la 
semaine des STAGES DÕETE ESTAC": du 
foot, des animations pŽdagogiques, des 
soirŽes thŽmatiques et des souvenirs 
plein la t•te. Avec un taux de renouvelle-
ment de 80%, les STAGES ESTAC  
connaissent, depuis 4 ans, un franc 
succ•s. De lÕŽducation du supporter de 
demain au savoir-vivre ensemble, les 
STAGES ESTAC  sÕinscrivent dans   
un projet socio-Žducatif notamment 
soutenu par la CommunautŽ dÕAgglo- 
mŽration Troyenne.

Les Mercredis du Foot

Chaque annŽe, quand arrive le printemps, 
lÕEstac organise, avec le partenariat de la 
CAT, les MERCREDIS DU FOOT . 

Tr•s prisŽe par les clubs de notre dŽpar-
tement, cette manifestation regroupe, 
par secteur gŽographique, les Žquipes de 
jeunes footballeurs catŽgorie U11. 

Quatre Žtapes quali! catives et itinŽrantes 
permettent ˆ 16 clubs de se quali! er 
pour la grande ! nale qui se dŽroule 
traditionnellement sur le terrain d'hon-
neur du Stade de l'Aube. Chaque annŽe, 
ce sont pr•s de 400 jeunes qui partici-
pent aux MERCREDIS DU FOOT .

LÕEstac ˆ la rencontre
des quartiers

Chaque saison, le club sÕinvestit dans la 
vie locale et nÕhŽsite pas ˆ partir ˆ la 
rencontre des jeunes des quartiers de 
Troyes. Plusieurs fois dans lÕannŽe, 
plusieurs joueurs de lÕEstac participent ˆ 
des actions pŽdagogiques ou associatives.

S'INSCRIRE DANS UN PROJET
SOCIO-ƒCONOMIQUE
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Pour nous contacter
SASP ESTAC - DIRECTION COMMERCIALE

29 bis, rue St-ExupŽry - BP 801 - 10158 PONT-STE-MARIE Cedex

tŽl. 03 25 70 48 30 - fax 03 25 70 48 33

vip@estac.fr - WWW.ESTAC.FR
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