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ESTAC —
BUSINESS CLUB

Bienvenue dans IOunivéESTAC BUSINESS CLUB

Se faire conna’tre et reconna’tre, valoriser sa marque par une VvisibilitZ hors-norme,
gagner en lisibilitZ sur le marchZ national et local, asseoir une notoriZtZ par des

relais crZdibles, ciblZs et populaires, dZmontrer son savoir-faire, Ztendre son rZseau
professionnel, mettre en valeur ses prestataires ou ses collaborateurs, sont autant

de rZponses "~ des problZmatiques qui constituent notre clur de mZtier.

De fait, nous sommes tres heureux de vous prZsenter la globalitZ de notre @t

de vous accueillir dans cet univers privilZgiZ deSOAC BUSINESS CLUB
accZlZrateur permanent de performance. COest dans cet esprit que nous avons
ZlaborZ notre gamme de produits en alliant convivialitZ et eacitZ an de
satisfaire votre demande.

Pour bZnZcier des valeurs positives du football ~ Troyes et des nombreux outils
marketing mis ~ votre disposition, notamment chaque soir de match, devenons
partenaires et rejoignezEESTAC BUSINESS CLUB

Nous espZrons sincerement vous compter parmi nous et que nous puissions
ensemble cultiver cet esprit dOZquipe et cette volontZ dOentreprendre.

LOZquipeEstac Business Club
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SITUATION GfOGRAPHIQUE

D4 km2,dont 379 189 ha de
surface agricole don? 413 ha de
vignoble

@ 144 500 ha de bois et forsts

RfGION
CHAMPAGNE ARDENNE
QUELQUES CHIFFRES
CLfS..

@ 1337 672 habitants

@ Sestrois lacs lac d’Orient, lac du @ 25605 km2, dont29 567 ha de
Temple, lac d’Amance, au clur du vignoble
Parc Naturel RZgional de la Forst
dOOrient

TROYES : CAPITALE DE
LA CHAMPAGNE HISTORIQUE

j

& 63 456 habitants, une agglomZration dd31 039 habitants.  Une ville d’activités commerciales et industrielles
& Territoire privilZgiZ de l'industrie, 'Aube et Troyes ont su
Une situation géographique idéale attirer de nombreuses !lieres d'excellence et de
& SituZe sur la Seine, ~ 160 km de Paris, 120 km de Reims,  nombreux leaders franeais et internationaux : Allia, Aries
160 km de Dijon, 75 km dOAuxerre, 190 km dOOrlZans, 240 Packaging, AT France, Arvato Services Healthcare,
km de Nancy, 320 km de Lille, 340 km de Geneve, 370 km Brodart, Cegelec, Sitel, Royale de Champagne-Bayel
de Lyon, 390 km de Calais, 400 km de Strasbourg. (Cristallerie), Cycleurope, DD, Devanlay Lacoste, Electro
& Sur un noeud autoroutier conduisant vers Paris, lux Laundry Systems France, Emin Leydier, Emo, Euro
IOAllemagne, la Belgique, la Grande-Bretagne, le Sud etla  Crm, Gamba & Rota, Ghisetti 1870 France, Gravotech
MZditerranZe. Marking, Groupe Sduet, Heliot International, lonisos,
& A 60 km de I0aZroport international de Vatry. Jacquot/CZmoi, KlZber, La Chanvriere de I'Aube, Lucart
France, Mefro Roues France (ex Michelin), Petit Bateau,
Une ville au charme incontestable, d’art et de culture Petitiean S.A.S, Pons, RPC Tedeco-Gizeh, Saviel SV/
& Ses maisons "~ colombage et pans de bois, considZrZ SCIAE, Sedis, Simpa, Sirc, Sotratex, TCP, Technoplas
comme le plus bel ensemble citadin mZdiZval de France. Allibert, Vachette.
& Ses h™tels Renaissance. Son centre-ville piZtonnier. & Le plus grand centre de Magasins dOUsines dOEurope.
& Sa cathZdrale Saint-Pierre et Saint-Paul, sa Basilique & Ses p™Iles dOentreprises rZpartis sur IOagglomZration.
Saint-Urbain. SurnommZe la ville aux 10 Zglises. 9 000 m
de vitraux, la plus grande surface dOEurope. Une cité universitaire renommée
& Ses musZes : Art Moderne, Bonneterie, Histoire Naturelle, & De grandes Zcoles (IUT, UTT, Ecole SupZrieure de
Maison de IOOutil et de la PensZe Ouvrisre... Commerce, Institut Universitaire des MZtiers du Patri-
& Ses spZcialitZs gastronomiques (andouillettes de Troyes, moine, SUPINFO) faisant de Troyes le p™Ie universitaire
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ENSEMBLE, CULTIVONS
LA PERFORMANCE

Tout a dZbutZ en 1899 lorsquOune bande de jeunes lycZens et dOZcolieg

dZcidZ de crZer la premisre Zquipe de football ~ Troyes, IOUS Troyenne,

o! ciellement en 1900. Depuis cette relation entre le ballon rond et la capitale

historique de la Champagne nOa jamais ZtZ interrompue. LOhistoire du footk

troyen est passionnante et riche en Zvenements. Si certains se souvienne .

des trois premisres saisons passZes en D1 et de cettale de Coupe de ve UEFA (2001)
France, dOautres portent encore en eux cé#ere nostalgique des joutes

europZennes au Stade de IOAube. @ 14 saisons ehigue 1

LorsquOen 2009, IOEstac a connu la dZsillusion dOune relZgation en Nat @ 30 saisons etigue 2

bon nombre de pa[tenaires locaux ontvchidZ de maintqnir leur engagement @ Coupe de France" naliste (1956) &
au sein du club. DOautres ont souhaitZ renforcer leur prZsence pour dZmont demi-" naliste (2001)

I i | h " IOEstac. . :

eur soutien et leur attachement ~ IOEstac @ Vice-champion de D2 (1954)

"COest ma ville, cOest moh"cledmme un cri de ralliement, a dZpassZ les & Coupe Gambardellvainqueur
limites du dZpartement. Cet attachement " IOEstac, club moderne, dynamiqu (1956) & naliste (1957)

et ambitieux, rZunit aujourdOhui pres de 500 acteurs Zconomiques locaux €

nationaux au sein dOune communautZ cultivarit t&eitZ du rZseau professionnel.

Bienvenue dans IOunivéESTAC BUSINESS CLUB

CQOest un vZritable club de dZcideurs qui se rZunit au Stade de IOAube ~
IGoccasion des matches de IOEstac pour multiplier les contacts et promouvoir
les synergies professionnelles. En bZniant de la visibilitZ de I0Zquipe
professionnelle ou dOun espace privilZgiZ dans le stade, ehitgrb des
solutions mZdias ou des opZrations Zvenementielles, cOest tout le savoir-faire
et la force du projeESTAC BUSINESS CLUB  dont vous bZnZcierez.

ESPRIT DOfQUIPE

Pour mener ~ bien ses missions,
IOEstac sOappuie sur des compZtenc
et des expertises pointues et
reconnues. ComplZmentaires et
r'™MdZes, elles sOexpriment dan
IOorganisation des salons, la
communication, le marketing ou
|OZvenementiel.

LOobjectif du dispositif Ztant de crZer une plate-forme globale privilZgiant toute
les solutions " vos problZmatiques ou volontZ de conquete professionnelle.

LOEquipe Dirigeante




» VISIBILITf MAILLO

DIMENSIONNEZ VOTRE
MARQUE

SOassocier " IOEstac et dev&giprisor Majetirou 'Sponsor
Officiel, cOest avant tout nourrir votre marque de toutes les
valeurs positives liZes au sport et au football, dDactions promo
tionnelles construites autour du lien de proximitZ entre le
Club et ses supporters, en utilisant de maniere positive les
opZrations mises en place par le club, pour vous, et en exploi
tant les nombreuses retombZes d'image dans le cadre de
votre stratZgie de communication et de plan mZdias.

Etre sponsor de IOEstac, cOest avant tout adhZrer aux valeu
vZhiculZes par le club'a dOen tirer un ptd accruet de bZnz
I cier du rayonnement mZdiatique du club !

lls ont ZtZ vu$ lls sont reconnu$ Pourquoi pas voug



VISIBILITf MAILLOT
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SPONSORS MAJEURS
ET OFFICIELS

g ~ = "
Sponsor u
ol ciel :

manchette

Sponsor ¢ ciel pochette

Sponsor
o! ciel
short

Sponsor/
majeur

"face maillot

L
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:‘?" MAILLOT OFFICIEL MAILLOT OFFICIEL
E DOMICILE E L'EXTfRIEUR
5 .
‘ . ' SOR MAJEUR :
- e \ illot domicile et extZrieur

\ ' 57 OFFICIEL :
aillot domicile et extZrieur
44 m de PROCLIP en Bord Pelouse

/ # Votre Logo sur les panneaux sponsors dans les
Sponsor i salons VIP, le bus de IDESTAC, les MZdias Club,

majeur panneaux dOinterviews

dos maille} & 3 annonces sonores terrain "~ IOoccasion de
chaque match
+ 8 places en Loge Privative en forfait intZgral
Coupe + 4 places Parking
3 @ 4 places Club Champagne en forfait intZgral
= Coupe + 1 place parking

@ 10 places seches en tribune dOhonneur pour
match ~ domicile
MAILLOT OFFICIEL @ 15 % de remise sur les places VIP Ponctuelles
@ 20 maillots d ciels et 100 posterslociels
DES GARDIENS & 20% de remise sur les produits dZrivZs et sur les
DE BUT Stages dOZtZ ESTAC

SPONSOR OFFICIEL : SPONSOR OFFICIEL :
Pochette du maillot Manchette du maillot et Short

Prestations identiques asponsor majeur exceptZ pour : Prestations identiques asponsor majeur exceptZ pour
o 4 places en Loge Privative en forfait intZgral & 2 places en Loge Privative en forfait intZgral
Coupe + 2 places Parking Coupe + 2 places Parking




FOURNISSEURS OFFICIELS

PARTENAIRES ET
FOURNISSEURS OFFICIELS

Partenariat gagnant-gagnant

Incontournables au Stade de I0Aube et au sein du club, nos partenaires et
fournisseurs b ciels participent pleinement ~ la vie du club, tout en bZhZ

ciant de nos services VIP, de nos mZdias club et de nos ZvZnements sur-me,
rZpondant " leur logique de communication interne et externe.




PROCLIP / FRONTON

Gagnez en visibilitZ

Communiquez aupres d'un large public : le Stade de IOAube, un stade familial, thZ%o
de vos opZrations promotionnelles et marketing. Associez votre marque au SDA e
soyez visible par pres de 20000 spectateurs cumulZs en Ligue 2, sans oublier le
nombre grandissant de tZIZspectateurs

@ PROCLIP BORD PELOUSE
144 metres ou 72 metres
ou 36 metres

VisibilitZ, notoriZtZ et mZmorisation de votre marque sont autant de problZmatiques
auxquelles nous vous permettons de rZpondre via notre systeme"diage par
Proclip et fronton.

s YERGERS
ONT Ste MARR
- ROMILLY

CDUPE o FF!ANCEg
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' RfGIE PUB

PARTENARIAT DE MATCH
ANNONCES SONORES

En t te dOffiche

Une d che attire particulisrement votre attention, votre communication est
principalement axZe sur la mZmorisation auditive, gr¥ce alres de
partenariat de match et dOannonces sonores, IOEstac dispose dOun large panel
de solutions ~ votre disposition qui vous garantissent une mZmorisation
accrue aupres de vos clients potentiels.

@ 1 encart dans le programme de
match Bleu et Blanc

@& 1 publicitZ sur la feuille de match

@ 4 places VIP en Club Champagne

@ 10 places en Tribune dOHonneur

@ Votre marque sur les TV des salons VIR




La meilleure fason de bien s©annoncer

Al n dOetre en permanence " la pointe de IOactualitZ, les mZdias Estac sont :

& Une VvZritable plateforme de communication pour toucher tous les amateurs de

football, et plus particulierement de IOEstac, en France et~ I'Ztranger.

& Un outil complZmentaire de visibilitZ permettant de renforcer votre notoriZtZ et

promouvoir vos produits et votre sociZtZ.

ESTACTV

TROYES

WEB TV OFFICIELLE ESTAC TV : LE SUPPORT

& Du rZsumZ de la derniere rencontre de championnat, ~ une
galerie de portraits dZcalZs des joueurs de I'Estac, en passant
par la dZcouverte des coulisses du club, des best-of, des
betisiers, des interviews exclusiveBstac TV , c'est la
web TV ¢ cielle de I'Estai

& Parrainez les Zmissions thZmatiques et
associez votre entreprise "~ un pro-
gramme riche en actualitZ (Billboard
8 secondes - format spots sur
demande).

)

@)

TROYES

SITE OFFICIEL
ESTAC.FR:
LE SUPPORT
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COUP Df }’}

sLeV

{ BEANE

RfGIE PUBLICIT
( Alorrele

FesTAC

M&Bhir Obbadi,
e tolentueux milieu de terrain

franco/marocain de I'Estac,
paies Lo l1983  Meulon,

ESTAC MAG
BLEU ET BLANC

La meilleure fason de bien s©annoncer

ESTAC MAG : le support haut de gamme

Ce 32 pages lu par plus de®0 amoureux du club, est
vendu dans tous les kiosques de IOAube, dans quelques
points de vente en Haute-Marne et dans IOYonne. Les
supporters peuvent y retrouver des interviewes exchlusi
ves, des posters, et toutes les infos sur IOEstac.

ESTAC MAG , le magazine des inconditionnels de IOEstac

Programme de match BLEU ET BLANC : le support

de match

DistribuZ au Stade de IOAube " IQoccasion de chacune des
rencontres ~ domicile de IOEstac, le Bleu et Blanc format 4
pages occupe une place de choix dans IOensemble des
travZes de I0enceinte auboise, mais Zgalement au sein des
nombreux espaces de rZception VIP. Il a pour but de
prZsenter les joueurs des deux Zquipes de la soirZe et de
donner les informations essentielles sur le championnat.

LeBLEU ET BLANC , un support de communication au
plus proche du terraln
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Savoir-faire ~ haute valeur ajoutZe !: [
IESTAC STUDIO

-

Depuisv plu§ieursv annZeESTAC TV propose une grille de programmes richev
et variZe: rZsumZs ge matgh, portraits, magazines. Depuis un an, |OZquipe a Zlare
ses savoir-faire et rZalise Zgalement déms institutionnels.

Plusieurs sociZtZs ont dZj" fait appel ESTAC TV pour rZaliser leur'Im
dOentreprise, de formation, de recrutement ou de prZsentation dOune opZration
dZdiZe. Pour une dusion sur le web, en team-building, en AG ou ~ dOZventuels
prospects,ESTAC TV mettra son expertise ~ votre service pour atteindre vos
objectifs.

Avec3!600!000 pages vuesESTAC.FR est IOun, voir le site le plus frZquentZ du
dZpartement.

Avec une obligation Zditoriale quotidienne et des besoins toujours plus pointus
en matiere de dZveloppement, IOEstac dispose dOune Zquipe web capable
dOapprZhender tous les besoins sur la toile et de les traduire techniquement et
ergonomiquement pour rZpondre " votre e-problZmatique.
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LES LOGES PRIVATIVES

MARCEL VITOUX

Vous etes ici chez voud!

Vous pZnZtrez dans le lieu le plus prestigieux du Stade de IOAube,
IGendroit le plus ZlevZ, dans le vaste salon panoramique dont toute la
fasade vitrZe sOouvre sur la ville, le salon Roger Courtois. Le dZcor,
constamment renouvelZ, est tanZ et ZquipZ de vastes Zcrans plats, les ¥
h™tesses sont attentives et ~ votre Zcoute. ApZritif dOaccueil et boisson:}u;
"~ la mi-temps y sont servis.

SNDVdNVHD

COest depuis ce salon que vous accZderez
" votre loge. Vous stes alors I” chez vous,
dans votre espace, que vous partagez
avec vos invitZs. HONNEUR

Vous stes aussi au clur du stade dont
VOous occupez une position privilZgiZe,
puisque vos sieges sont au pied de votre
loge. Celle-ci est meublZe et ZquipZe
dOune tZlZvision et dOun rZfrigZrateur
dans lequel vous trouverez les boissons

que vous pourrez apprZcier " tout
moment.
Le match terminZ, vous retrouverez le salon pour y dZguster l&diu Tribune privative
dont chacun des chefs appelZs " le composer, peut donner libre court ” ApZritif dOavant-match
son imagination culinaire. Un lieu de convivialitZ unique, dO0Zchanges et Cocktail mi-temps
de contacts. Cocktail dinatoire dOapres match

14



QESTA:' \—‘ RELATIONS PUBLIQUES

LOGE FIRST :

Tribune d’Honneur / 4¢ étage /
Places assises : 3¢ étage
Capacité =50 personnes

LA LOG E F’RST &1 placgde parking (pour 2 places

achetZes)
& Place marquZe " votre nom en
Tribune dOHonneur Haute Centrale
& Apzritif dOavant-match
@& Cocktail mi-temps
& Cocktail dinatoire dOapres match

Vivre le match en premiére classe

CQest un vaste salon qui vous accueille awtdge de la Tribune
dOHonneur. InstallZ dans le salon Maurice-Cacciaguerra, le Club First et
ses h™tesses vousrent un apZritif de bienvenue des votre arrivZe.

~ ~ - MARCEL VITOUX
La grande baie vitrZe du salon donnant sur |OintZrieur du stade vous
projette immZdiatement au clur de 10Zvenement.

Pour le vivre plus intensZment encore, vous rejoignez vos places par la
coursive intZrieure.

Un chemin que vous reprendrez pour un agrZable instant de dZtente " la
mi-temps, puis, ~ IQissue de la rencontre, pour partager avec les-adhZ
rents des loges privatives, le bet du restaurant panoramique de la
Tribune dOHonneur.

SNDVdANVHD
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LE CLUB AFFAIRES

MARCEL VITOUX

Le forum des entrepreneurs

ImplantZ au 3 Ztage de la Tribune dOHonneur, dans le salon Paul
Heurtefeu, vous pZnZtrez dans ce salon longitudinal, dont deux bars de
forme elliptique sont implantZs ~ chaque extrZmitZ.

COQest autour de ceux-ci que vous apprZcierez |OapZritif dOaccueil qui von
est proposZ. 4

SNDVdANVYHD

Au pied du salon, vous nOaurez que quelques pas " faire pour occuper
votre siege rZservZ pour vivre confortablement la rencontre.

Entre les deux mi-temps, vous aurez tout loisir pour consommer la HONNEUR
boisson de votre choix.

Des le coup de i et "nal, vous pourrez alors vivre une soirZe des plus
conviviales, autour dOun #et dZlicieusement composZ, que vous
partagerez avec vos invitZs.

CLUB AFFAIRES : k
Tribune dOHonneul 3¢ Ztage
CapacitZ = 270 personnes

&1 placg de parking (pour 3 places v
achetZes)

@& Place marquZe " votre nom en
Tribune dOHonneur Haute Centrale

@ Cocktail mi-temps

@ Buttet variZ dOapres-match

s s



QESTA:' \—‘ RELATIONS PUBLIQUES

LE CLUB CHAMPAGNE

Rencontres conviviales, atmosphere authentique

Le lieu vous surprendra. Vous y accZderez depuis la coursive intZrieure de la tribune
Marcel-Vitoux. Apres avoir passZ les lourdes portes mZtalliques et IOencadrement de pierre,
vous descendrez les marches qui menent ~ une authentique cave ~ Champagne.

Vous etes I” dans le sous-sol de la tribune, mais les arcs boutants et les massifs de briques,
les plafonds rampants'moisis", les parquets et les lambris de chene vieilli, les casiers ~
bouteilles rythmant les murs sous les Zclairages multicolores, vous transportent
vZritablement dans IQunivers vinicole champenois. Lédagtes de tonneaux, rehaussZs et
nappZs de Vichy, vous accueillent pour vous permettre dOapprZcier #ethjudicieuse

ment composZ.

ApZritif dDavant-match et boissons " la mi-temps vous sont Zgalement rZservZs. Apres avoir
suivi le match, confortablement installZ en tribune, vous vivrez une soirZe des plus agrZa
bles, entourZ de vos invitZs.

A remarquer aussi que vous pourrez revivre les grandes heures du football troyen, ~
travers les reproductions exceptionnelles des journaux dOZpoque, distillZes dans les
descentes dOescalier, et les murs des coursives et du salon. Il est vrai que le Cluj
Champagne est implantZ dans le salon Marcel Artelesa, le plus prestigieux des

footballeurs troyens. MARCEL VITOUX

CLUB CHAMPAGNE :
Tribune Vitoux / Rez de chaussZe /
Places assises au< Ztage
CapacitZ =300 personnes

SEINE

@1 place @ parking (pour 3 places
achetZes)

@& Place marquZe "~ votre nom en
Tribune Marcel Vitoux Basse Centrale

@ Cocktail mi-temps

& Bu#tet campagnard dOaprss-match

-

SNDVdJNVHD
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Challenge Angel MASONJ

Vous tes au clur de IO0ZvZnement

S
Surfez sur la vague des captifs football et valorisez votre savoir-faire en
bZnZ ciant dOune exposition privilZgiZe.
Chaque saison, depuis 5 ans, IOEstac organise quatre grands

& ZvZnements au Stade de IOAube, " IOoccasion dOune rencontre
championnat. Le Stade de IOAube ouvre alors ses portes sur un

& ZvZnement thZmatique, leFt " en septembre, |

" en dZcembre, " 4

en avril et le € " en mai, pour laisser entrer le
public toujours nombreux (1374, en 2009). Les enfants ptent des

@& nombreuses activitZs ludiques et pZdagogiques tandis que les parents
sQattardent devant les stands des exposants du forum des entreprises.

&

&

&

S

S

Fte du Foot No'l en Rencontre du  Challenge
Amateur Bleu et Blanc DZveloppement  Angel

Durable Masoni

18



LES fVfNEME

S'INSCRIRE DANS UN PROJET
SOCIO-fCONOMIQUE

[ 4
Les Stages dOZtZ ESTAC  Les Mercredis du Foot °.‘,A\' o
Dans un environnement idZal, encadrZ Qhaque annZe, quand arrive le printemps, LGS i ® I .
par des Zducateurs dipl™mZs, les enfantgDEstac organise, avec le partenariat de la M@V’CV‘Za \g
de 8 © 16 ans bZnZient de tout le CAT, le$/ERCREDIS DU FOOT N R
savoir-faire  "Estac". Au menu de la 00J(

semaine des STAGES DOETE ESIAC Tres prisZe par les clubs de notre dZpar
foot, des animations pZdagogiques, des tement, cette manifestation regroupe,
soirZes thZmatiques et des souvenirspar secteur gZographique, les Zquipes de; X ~
plein la tete. Avec un taux de renouvele jeunes footballeurs catZgorie U11. LOEstac ] la rencontre

ment de 80%, [esSSTAGES ESTAC des quartiers

connaissent, depuis 4 ans, un francQuatre Ztapes qudlicatives et itinZrantes

succes. De IOZducation du supporter depermettent ~ 16 clubs de se qudler Chaque saison, le club sOinvestit dans la
demain au savoir-vivre ensemble, lespour la grande!nale qui se dZroule vie locale et nOhZsite pas " partir ~ la
STAGES ESTAC sOinscrivent dans traditionnellement sur le terrain d'hon rencontre des jeunes des quartiers de
un projet socio-Zducatif notamment neur du Stade de I'Aube. Chaque annZe,Troyes. Plusieurs fois dans [QannZe,
soutenu par la CommunautZ dOAgglo-ce sont pres de 400 jeunes qui partici plusieurs joueurs de IOEstac participent *
mZration Troyenne. pent auxMERCREDIS DU FOOT . des actions pZdagogiques ou associatives.




TROYES

Powr nowts contacler

—— SASP ESTAC - DIRECTION COMMERCIALE

t71.03 25 70 48 30- fax 03 25 70 48 33

vip@estac.fr-WWW.ESTAC.FR

29 bis, rue St-ExupZry - BP 801 - 10158 PONT-STE-MARIE Cedex

TROYES
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